Advertorial

Daikin Romania:
business in crestere,
bazat pe inovatie si
sustenabilitate

Din 2011 si pana n prezent, compania japonezd Daikin este liderul
mondial pe piata sistemelor de aer conditionat, pozitie sustinuta atat de
rezultatele financiare obtinute, cat si de solutiile inovatoare si serviciile de
cea maifnalta calitate oferite de angajati si parteneri de incredere.

Compania este prezentd pe piata din Romania inca din 1994, timp in care
a oferit solutii de climatizare complete pentru toate categoriile de clienti,
ajungand n 2016 la afaceri de 24,3 milioane de euro, in crestere cu 26%

fata de anul financiar anterior.

Daniel Vasile, Managing Director Daikin Romania, este convins cd succesul
companiei porneste de la interactiunea cu clientii si experientele pe care

brandul le oferd acestora.

Care este misiunea
Daikin si cum a evoluat
compania?

Evolutia companiei are la baza mi-
siunea noastra de a oferi in perma-
nenta cele mai avansate tehnologii
si solutii pentru a atinge un nivel
maxim de eficientd si confort. Fie
cd vorbim de proiecte comerciale
si industriale, fie ca ne referim la
segmentul rezidential, calitatea si
diversitatea produselor Daikin sta-
bilesc permanent noi standarde
mondiale.

Tn cei peste 20 de ani de experient3
pe piata locala, Daikin a fost inca
de laTnceput brandul de referenta
in randul profesionistilor din
domeniu. Tns3, ne propunem s
fim mai mult decat cel mai bun
furnizor de solutii HVAC, ne dorim
sda fim cel mai dorit partener
pentru toti clientii nostri.

Care este ponderea
echipamentelor
furnizate in ultimul timp?

Ponderea echipamentelor comer-
ciale ramane Tn continuare mai
mare datoritd complexitatii pietei,
dar si a portofoliului extins de pro-
duse, care include solutii personali-
zate deincalzire, rdcire, refrigerare
si ventilatie.

Pe de altd parte, In ultimii ani a
crescut foarte mult ponderea pro-
duselor din segmentul rezidential,

aceasta datorandu-se atat extin-
derii portofoliului de produse, dar
mai ales abordarii unice a aces-
tui segment, prin nivelul servicii-
lor si comunicarii cu clientii finali.
Practic, orice client care vrea sa
achizitioneze un aparat beneficia-
za de o ampla consiliere si solutii
personalizate de la expertii Daikin.
De asemenea, o contributie ma-
jora la cresterea din segmentul
rezidential se datoreazd si lansa-
rii gamei BLUEVOLUTION, o noua
generatie de sisteme rezidentiale,
caracterizate prin design-ul
revolutionar, tehnologiile inova-
toare si eficienta maxima.

Care sunt cele mai
importante proiecte
echipate cu sisteme
Daikin?

Pe langa proiectele din gama
rezidentiald, cum sunt ansamblu-
rile The Park, Greenfield si Sun
Flower, pe segmentul comerci-
al am echipat cu solutii Daikin ho-
teluri, cladiri de birouri, hipermar-
keturi, stadioane. Printre cele mai
importante proiecte mentionam
Hotel Hilton din Bucuresti, benzi-
nariile OMV, birourile Timpuri Noi,
Central Business Plaza Cluj, One
Herdstrau Park Bucuresti, Oregon
Park.

Un proiect foarte special finalizat
de curand consta n implicarea ac-
tiva in educatia viitorilor specialisti,

Daniel Vasile, Managing Director Daikin Romania

prin reconditionarea comple-
ta a unei sali din cadrul Facultatii
de Inginerie a Instalatiilor din
Bucuresti. Sala a fost echipatd
cu tehnologii didactice moder-
ne si sisteme Daikin functionale,
adaptate scopului educational.
Valoarea acestei sponsorizdri ofe-
rite Facultdtii depdseste 30.000
euro.

Daikin promite un
climat unic. Ce inseamna
acest lucru?

Aceasta promisiune se adresea-
zd atat profesionistilor, proiec-
tantilor, instalatorilor, construc-
torilor, proprietarilor de spatii
comerciale si industriale, cat si
clientilor rezidentiali. Conceptul de
climat unic se refera in primul rand
la nivelul ridicat de confort pe
care il oferd produsele si solutiile
noastre.

Tn acelasi timp, promitem un climat
unic de business, ceea ce Tnseam-
nd cd vom continua initiativele
de impunere a noi standarde n

industrie, nu doar ca lider in teh-
nologie, ci si prin serviciile care
nsotesc produsele noastre.
Totodatad, grija pentru mediul in-
conjurator este una din prioritatile
noastre, de aceea Daikin dezvol-
ta permanent tehnologii priete-
noase cu mediul inconjurator, asa
cum sunt produsele care folosesc
agentul frigorific R32. Pentru cd ne
dorim un climat global unic, vom
continua sa ne implicam activ in
campanii de responsabilitate soci-
ala cuimpact asupra mediului, cum
este si campania de Tmpddurire
“Plantam aer!”, lansata la Tncepu-
tul acestei veri si care are ca obiec-
tiv plantarea a cel putin 10.000 de
copaci.

Tn cadrul campaniei, echipa Daikin
va planta un copac Tn numele
fiecarui client care achizitioneaza
un echipament de aer conditionat
din gama rezidentiald, clientii
voluntari avand, de asemenea,
posibilitatea de a ne Tnsoti la
actiunea de plantare pe care o vom
desfdsurain noiembrie. m
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